
中國是全球最大的電動車市場，

去年4月投放超過14億美元作

建設充電站的補貼

新冠疫情增強各地政府和消費者的意識，並加快建設可持續發展未來的步伐。電動車

無疑將在這股「綠色復甦」(Green Recovery) 趨勢下擔當重要的角色。

主導能源轉型的基本趨勢仍然存在，而且在疫情危機下尤顯強韌。交通是碳

排放的主要來源之一，可見電動車在應對氣候變化方面至關重要。

疫情拖慢不少領域的發展步伐，包括汽車行業的增⻑在2020年

下降了20%。不過，在科技進步、環境和財政措施的推動下，

電動車銷售躍升43%。

駕駛者對電動車卻步的主要障礙逐漸消除

電動車的運行成本較低，但售價較高，窒礙大規模普及的步

伐。然而，由於鋰離子電池成本大幅下降，預計電動車將於未

來五年成為可負擔的選擇。

電動車市場的另一個重要障礙是「里程焦慮」 (Range

Anxiety)，即駕駛者擔心電量在途中耗盡。近日，以色列公司

StoreDot Ltd.製造首款可在五分鐘內完成充電的電動車電池，

並計劃在2025年大規模推出市場。

為了應付日益本地化的充電點需求，公共和私人充電基建網絡

持續擴大。

整體而言，電動車在2019年
每天減少

60萬桶油產品

電動車電池組的成本已由2010年
的30,000美元，大幅下降至現時

約4,100美元
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宏觀經濟環境仍充滿挑戰。汽
車生產已經停滯不前，但電氣
化的趨勢卻沒有停步。越來越
多公司有意生產電動車。

政府在電動車市場發展擔當重要角色

為限制碳排放而衍生的政府規例和消費者獎勵措施，對促進電動車普及發

揮重要作用。

挪威於2020年成為首個電動車銷量超越汽油車的國家，並為其他國家提

供路線圖，顯示定向政策如何有助改變消費者行為和吸引私營機構投資。

目前，多國政府正透過疫後刺激方案來提高電動車普及率：提供購買價格

補貼、公共充電基建投資，以及在居所和工作場所安裝私人充電站的補

貼。

業界對電動車將來的蓬勃發展充滿信心

日本電產（Nidec）是製造電動車牽引馬達系統（e-axle）的龍頭企業，

預期這項技術將使電動車定價更實惠。

這家日本公司聚焦於疫情以外的因素，認為約於五年內，電動車的成本和

便利程度將更勝汽油車。

在中國設置電動車廠房後，日本電產斥資19億美元在塞爾維亞建造新的製

造工廠，預計將於2023年開始運作，每年產量介乎20萬至30萬輛。

展望未來十年，隨著電池成本持續下降，續航里程增加，而且更多充電基

建建成和消費者更熟悉電動車科技，電動車銷售可望加快增⻑。

德國對售價低於40,000歐元

的電動車補貼增加3,000
歐元，以作為疫後復甦計劃

的一環

挪威市場於2020年售出的新

車當中，電動車佔54%

與傳統燃油引擎比較，電動車

所需的能源少三至四倍
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